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اندرکاران  دست . توان یافت که در آنجا اثري از تبلیغات تجاري به چشم نخورد در دنیاي کنونی، دیگر کمتر جایی را می
هاي گروهی مرسوم مانند رادیو، تلویزیون، مطبوعات، کامپیوتر و اینترنت پارا فراتر گذارده  تبلیغات تجاري، علاوه بر رسانه

هاي اتوبوس، قطار و  ها، ایستگاه ها، فرودگاه  هاي ورزشی، خیابان ها، زمین هاي دیگري مانند فروشگاه و به سمت رسانه
هاي ورزشی، کفش و لباس بازیکنان، کبریت و فندك و شاید  هاي و زمین ي عمومی، استادیوم قلیهي وسایط ن مترو، بدنه

  .هرآنچه که سطحی حک کردن یک پیام داشته باشد
اند که براي رسیدن به سود بیشتر باید به نوعی براي کالاها و  دهد که انگار همه پذیرفته ي روزافزون نشان می این گستره

ي رقابت خارج  شود و برخی از رقبا به دلایل مختلف از صحنه تر می رقابت روز به روز فشرده.  کردخدمات خود تبلیغ
  .گیرند شوند، اما در عوض تعداد بیشتري جاي آن را می می

این تنوع و گستردگی، گویاي واقعیت دیگري است، حاکی از آن که تبلیغ تجاري، دیگر یک عمل ساده و گاه غی ر 
بتوان از آن گذشت، بلکه واقعیتی است مسلم و عجین شده با زندگی انسان عصر حاضر، به نحوي که ضروري نیست که 

  .پذیر نیست حتی تصور جهانی خالی از تبلیغات در این زمان امکان
هاي گوناگونی است که در یک چارچوب   فعالیت اي از رشته ي پیچیده تبلیغ تجاري به مفهوم امروزي آن، مجموعه

ي صاحبان  هاي تدوین شده هاي مدون براي دستیابی به هدف یا هدف ي اصولی معین، در قالب برنامه پایهمشخص، بر 
از این رو شرط ورود به این عرصه و موفق شدن در آن، از یک سو داشتن آگاهی گسترده و درك . کند تبلیغ عمل می

ز سوي دیگر، برخورداري از مهارت و توانایی در هاي عمل تبلیغات تجاري و ا ها و شیوه عمیق از اصول و مفاهیم، روش
  .کننده است هاي بازاریابی، اجرا و ارزشیابی آنها براي تعیین میزان نیل به اهداف تبلیغ ها و برنامه تدوین طرح

ار در ي خود قرار داده و از آنجایی که تبلیغات به عنوان یک راهک آنگونه که تجارت در شرایط کنونی، تبلیغات را در چنبره
دارند هضم شده است؛ پژوهش و تحقیقات در این  ها که محصول یا خدمتی را عرضه می ها، موسسات و بنگاه سازمان

  .زمینه از علوم ضروري دنیاي کسب و کار امروز است
کار کشورمان به عنوان یک ضرورت پذیرفته نشده و  و ي تبلیغات، در بازار کسب در وضعیتی که هنوز پژوهش در حوزه

ي رعایت اصول علمی و  مشغولی صاحبان صنایع، خدمات و محصولات شده، تنها به وسیله کردن دل ي تبلیغ فقط دغدغه
  .ي تبلیغاتی مؤثر طراحی و اجرا نمود توان یک مبارزه عملی تبلیغات و پژوهش در این حوزه است که می

کانون تبلیغاتی سان درهمین راستا، . ار ایران استبازار کسب و ک» تب تبلیغات«لذا، تحقیقات و پژوهش تنها نوشداروي 
هاي تبلیغات در ایران   کاستیبه مدد واحد پژوهش و تولید محتواي خود سعی دارد گامی در جهت رفع کمبودها و

  .بردارد
شود، براي صاحبان صنایع، خدمات و  امید است که مجموعه مقالاتی که در بخش پژوهش طراحی سان تولید و ارایه می

 .محصولات کارامد باشد
 


